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Un nuevo enfoque para la formacién empresarial



(Qué es un tfaller de Innovacién?

En momentos de Inceridumbre scondmica hay que enconirar herramilentas para fomentar 1a
proactividad del deparfomento comerclal y de marketing.

El Taller de Inncvacién es un nusva enfoque pard 1a formacién empresarial creado para abajar
en |a prictica el desamollo de la Innovaclén en los dreas comerclal y de marketing medlante la
aplicacién de una sencilla metodologio de Gestién de la Innovacién Permanente (GIP).

Medlants el frabajo en grupo se desarmolla uno melodologla que permife generar Ideas y delactar
oportunidodes da Innowaci6n deniro y fuera de la empresa, conflgurar un portafollo de Innovaclon
permanerte, establecer un sistema de gestidn de la innovacion que acabe concrakindose en proyecios
@ Ideas de Innovaclén comerclal v, [0 que es mds Importants, crear una cultura de lo Innovaclén
penmanente en og departamentos de ventas, comerclal y de marketing.

Para el Taller se configuran equipes de trabajo formados por miembros de una o distinfos dreos
ds una misma ampresa o mezelados con proveadorss, cllantes, asesorss, u oires participanies
sogln sean |os abjefives plardeados.

‘ ‘ Un espacio para aprender a promover
y gestlonar la Innovacién comerclal y

de venias en la empresa , ,




¢ Qué metodologia se utiliza?

La metodologla de Gestion de o Innovacion Permanente (GIP) aplicada a los procesos de ventas,
comerclales y de markefing permike generar deas, |levarias d |a prdcfies, haesr un seguimisnto de
log mismas de forma sistematizada y 10 que es mds Imporfants, crear una culfura de Innovaclon
que 38 Instifucionallce y queds Inmersa dentro de su organlzacldn,

El taller completo, se reallza en 3 fases diferencladas:

® 1¢fase de Deteccldn de Oporiunidades y Generaclén de Ideas.

® 2°fase de Pussta en prictica y Bestién del Portafollo de Innovaclién Permanente.
® 3" fase de Desarrolio de Proyactos y creacién de cultura de Innovaclin.

La dinémica da coda fase slemprs e fotaimente participativa y la metodologio esi pensada para
que errire sesiones 8l proceso de innovacion $e siga realizando formal o informalmente, individual
¥y colactivaments.

Al findlizar ol Haller, s8 enfregand un informe con las opartunidades defeciadas asi como recomeandacionas
para su puesha en prictica y se dejard a dispesleldn de lo compafifa una aplieaclén Informétiea
que permite una gestién y confrol da lo Innovaelén permanente.

¢A quién se dirige

el taller de Innovacién en ventas y
estrategia comerciales y de
marketing?

A Directores de Venias, Comerciales y do Marketing.

Impartido por:

Consulfores especialistos en la Gestién de lo Innovacidn
provenienies de la Ingenierfa indusiral v la consutiori empresanial
Junto con aspeclallstas en gesfiGn comerclal, de marketing y
vermas,

El Taller de Innovockén parmie identificar nuevos sagmentos
de necesldades ¥ abiir nuevos meicados

Segun sea el perll de o orgonlzacidn sollctiante y al obetivo
planteado para el Taller, Se seleccionard el consulfor mas
adecuado. En fodos (08 casos se gananttza la confidenclalidad
do In Infformacién que pusda surgk durants el desamollo de
ks jomadas.




(Qué le permitird el taller?

o Oenerar ideas y soluclones creativus comerciales ¥ de marketing:

Con lo metodologla de trabajo del Taller ce Innovaeldn se Incentiva la generaelén da deos de
nuevos producios, sanviclos, soluclones, efc. para difersnies Greas de la organlzaclon con el objefivo
de convarliras en innovacionss.

o Encontror oportunidades da cracimiento:
Descubrir necasidades ocultas y convertirlas en innovaciones de producto.

o Monlorizar la implementacidn de lo Innovaciin:
Sequlr, evaluar y moltvar el comportorniento de Ios comerclales y deparlomentos de ventas en cuanto
a la blsqueda de nusvos refos derro del Grea comercial y de marketing.

o Vincular [u Innovacién u la estrategla de lu empresd:
Craando un poriaiollo de Innovacidn gue asagure 10 reallzacién de las estrategias de nuesin empresa,

o Capaclier para la Innovaclin:
Lo osistencla al Taller de Innovacién permifird a los osistentes conocer metodologlos y téenlcos
con |os que frabajar la cultura ds la Innovaclsn,

En suma, generar [deas y soluclones creativas parg saber:

- Cdmo Innovar comerclaimente para superar a la competencla.

- Cémo innovar para encomirar nuevos nichos de mercado.

- G6mo Innovar pard crear nuevos modelos de negoclo,

- Cémo Innovar para encontrar nuevos canales de venta y reforzar 10 actuales.
- Como Innovar generando ventajas compelifivas a la hora de vender.




La Innovacién es una herramienta clave para aportar
valor a nuestros productos y servicios que busca, de
forma permanente, ser los més competitivos para
asegurar el éxlto de nuestro negoclo.
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Para mis informacién, pueden dirigirse al
Departamento Técnico de Iniclativas Emprasariales

Tel.: 902 021 206
E-mail: atencioncliente@iniciativasempresariales.com
www.Iniclativasempresarlales.com
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